Программа семинара по теме «Эффективные маркетинговые решения для экспортеров»

	10.00 – 10.15
	ВВЕДЕНИЕ:

1. Знакомство 

2. Введение
3. Правила работы на тренинге

	10.15 – 11.30
	ВВЕДЕНИЕ В МАРКЕТИНГ, КАК ЧАСТЬ ЭКСПОРТНОГО ПРОЕКТА:

1. Место маркетинга в Жизненном Цикле Экспортного Проекта  (ЖЦЭП)

2. Проведение исследования и выбор рынка

3. Практикум «Выбор рынка»

4. Особенности Комплекса маркетинга 4Р (product, price, place, promotion) при экспортной деятельности. Практическая работа с комплексом маркетинга

	11.30 – 11.45
	ПЕРЕРЫВ


	11.45 – 13.15 
	1Р ПРОДУКТ:

1. Мультиатрибутивная модель товара

2. Уникальные преимущества товара

3. Международные продуктовые стратегии 

4. Оценка готовности своего продукта к адаптации на выбранном внешнем рынке

5. Производство private lable 

	13.15 – 14.00
	ОБЕД

	14.00 – 14.30
	2Р ЦЕНА 

1. Влияние ценообразования на принятие решений компании 

2. Основы разработки и выбора ценовой стратегии компании-экспортера (алгоритм) 

	14.30 – 15.30
	3Р МЕСТО

1. Каналы продаж и способы обеспечения доступа клиентов к товару

2. Поиск возможностей прямых продаж

	15.30 – 15:45
	ПЕРЕРЫВ

	15:45 – 16:45
	4Р ПРОДВИЖЕНИЕ

1. Специфика рекламы по странам 

3. Международные выставки как инструмент продвижения 

4. Анализ кейса «Участие в международной выставке» 

5. Интернет-маркетинг за рубежом. Базовые правила SEO

	16.45 – 18.00
	1. SWOT-анализ и план действий

Подведение итогов


